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|AB Hungary

Digitalis reklamkeoltési adatok
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IAB Adex

Digitalis reklamkoltési riportok



IAB Adex

Az IAB adata vildgszerte a mértékadd piaci informdcié a
digitdlis reklamkoltésrél

Az |IAB US 1996 6ta teszi kozzé az online reklamkoliési
adatokat

Az |AB Europe 2006-ban inditotta el az eurdpai Adex projektet,
mi 2008-ban csatlakoztunk

A magyar piacra vonatkozéan 2000. évtdl érhetéek el az
online reklamksltési adatok (MRSZ Internet Tagozat)

2008-t6| kezd8d8en a digitdlis (online+mobil) reklamkoltési
adatok (IAB Hungary)

- iab



IAB Hungary Adex

Magyar digitalis reklamkoltési
riport



IAB Hungary Adex

Az |IAB Hungary Adex az ipardg hivatalos digitdlis reklamkoltési
adatsora

Célunk: atfogd, alapos, lehetéleg kontrollalt 8sszehasonlithaté
adatok szolgdltatdsa a hazai digitdlis reklamkoltésekrdl

Felmérésink a netté digitdlis rekldmkdltést vizsgdlja (net)

FS szegmensek és kulon vizsgdlt résztertletek:

® FSszegmensek:* o Kilon vizsgdlt részteriiletek:
Display mobil
Search video
Listing programmatic
E-mail

* 2015-t61 kezd6dbéen a mobil reklamkaltés a “kuldn vizsgalt részterlletekbe” keriilt, a “F& szegmensként” publikalt Display és Search adatok mind a desktop, mind a mobil kdltést tartalmazzak.
Az atsorolas a teljes reklamkoltési adatra nincs hatassal.

e iab




IAB Hungary Adex struktura

Kulon
vizsgalt =
részteruletek

FO szeg‘mensek

. display search listing email

* 2015-t61 kezd6dbéen a mobil reklamkaltés a “kuldn vizsgalt részterlletekbe” keriilt, a “F& szegmensként” publikalt Display és Search adatok mind a desktop, mind a mobil kéltést tartalmazzak.
Az atsorolas a teljes reklamkoltési adatra nincs hatassal.
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Nem vizsgalt piacok

Nincsenek a riportban az aldbbi digitdlis rekldmkoliések:

® Olyan hirdet8k koltései online médiatulajdonosokndl, ahol a riportban felmért
médiacégek, sales house-ok, igyndkségek nem érintettek (pl. egyes nem lefedett

lokdlis online média és lokdlis hirdetd)

® Kulfoldi hirdeték rekldmksltése kilfoldi reklamszolgdltatdk bevonésaval, kilfaldi
vagy magyar inventoryn célozva magyar fogyasztékat, ahol a riportban felmért

médiacégek, sales house-ok, Ugyndkségek nem érintettek

-y iab



EgyiUttmikodo partnereink



Koszonet az adatszolgaltaté piaci
szereploknek és partnereinknek!

Az IAB Hungary megbizdsébdl a piaci adatokat
(bevallasok és szakértdi becslések) a PwC Magyarorszég kft
gydjtotte 6ssze és rendszerezte.

A Magyarorszagi Kommunikdciés Ugyndkségek Szévetségének
Online szekciéja aggregdlt adatszolgéltatdssal segitette munkénkat.
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Modszertan



IAB Hungary Adex 2016 modszertan

Felmérésink piaci szereplék énbevalldsdan
(IAB tag médiacégek és sales house-ok, MAKSZ tag és tovdbbi igynokségek)
és szakértSi becsléseken alapul:

® Display: dnbevallds és szakért8i becslések (globdlis szereplék)
Search: énbevallds és szakértdi becslések

Listing: szakért&i becslések

Email: dnbevallds és szakértéi becslések

Kilon vizsgdlt részteriletek (mobil, video, automatizélt): énbevallds és szakértéi becslések
(globdlis szerepl&k)

e iab
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A 2016. év 16 jellemzoi

Er8s, 22%-os digitdlis reklamkoltési névekedés

A mobil rekldmokra forditott reklémbefektetések ardnya
27 %-ot tesz ki a display-en belul

(melynek 85%-a tovébbra is a globdlis szerepléknél landol)

A programmatic koltések meghaladjdk az 1 milliérd
forintot

A lokdlis szerepl&knél elksltott reklémpénzek piaci
részardnya el8szér csdkkent 50% ald a digitdlis
reklémpiacon

- iab




Digitdlis reklamkaltés 2016

68,38 mrd Ft

+ 22% YoY

iab



Folyamatosan bovilo digitalis reklampiac

A digitalis reklamkoltés nagysaga, aranya* a reklamtortabaél

80 1

aranya* a reklamtortabol (%)

50%
1 45%
70 +
T 40%
60 T
T 35%
0T 30%
e
©
1%
:g 40 <+ T 25%:
£
+ 20%
30 +
+ 15%
20 +
+ 10%
10 + 6,9 1 5
00 12 16 24 “gfff,
0 - S e WA 'Mﬂ m i I b1 0%

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Net adatok *2011-2016: net-net digitalis / net-net reklampiac (DM nélkul)
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+22%, +12,2mrd Ft (YoY)

A digitalis reklampiac novekedése

140 T T 100%
12,2 599,
12,0 +
1 80%
10,0 + 1 70%
1 60%
& 80T .
- =~
Lo
3 50% >
T 601 >
: 40%
40 1 20
2%
20 1
10%
0,0 A - 0%

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Net adatok

pu,—cl' 2017. marcius 1. Iab




IAB Hungary Adex 2016

Fo szegmensek



Display - search - listing - email

az email kivételével minden szegmens bovilt

millio Ft

Net adatok

30 000

20 000

10 000

5000

Display

28 967

26 936

11 242

o 12461 3414 239

Search Listing E-mail

H2013 m2014 m2015 m2016
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Display - search - listing - email

a szegmensek piaci részesedésén belul nincs lényeges valtozas

50%
‘ 44%
45% 42% 419 42%
39% 39% 40% 39%

40%

35%

30%
>
[ —
°
& 25%
5
* 209

) 17% 16%
15% 16%

15%

10%
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0%

Display Search Listing

2013 m2014 m2015 m2016

2% % 2% o

E-mail
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Display: +25% novekedés

a display-en belil a mobil reklamkeéltés aranya 27%
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Hdesktop ™ mobil

Net adatok. Az abra kerekitéseket tartalmaz
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Search: +21% novekedés

e szegmensen belil a mobil reklamkéltés aranya 33%
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Net adatok. Az abra kerekitéseket tartalmaz
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Listing: +21% novekedés
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A Listing részpiacok valtozasa

+17%
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Az Email marketing szegmens valtozasa
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Kilon vizsgalt részteriletek



Mobil reklamkoltes

kozel 80%-0s bovulés

Piaci részesedés™
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Mobil reklamkoltes

display - search bontas

Net adatok
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Reklamkoltes videokon

lassuld novekedeés
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Automatizalt reklamkoltés

programmatic: 77%-os novekedés, meghaladja az Tmrd Ft-ot

10 000
9 053
9 000 Automatizdlt
8 000
Programmatic
7000 6 325
6000 RTB
b
g sow 4 388
£
4000
3000
2000
1 028 944
1000 580 513
0 ] %
automated programmatic RTB
H2014 W2015 W2016
Net adatok Magyarazat: fentiekben a Google (non-search) és a Facebook koltéseket automatizaltnak, de nem programmaticnak tekintjik.
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Lokalis - globalis



Lokalis — globalis atrendezodés
mérfoldko: 50% felett a globalis szereplok piaci stlya
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Lokalis — globalis atrendezodés

eroésen bovilo piacon belil gyorsabban névekvé kéltés a globalis szereploknél
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A lokdlis ill. globalis szerepl6knél elkoltott digitalis reklamkoltések
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Lokalis — globalis atrendezodés
display: novekszik a globadalis szereplok stlya
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Lokalis — globalis atrendezodés
mobil: a globalis szereplok uraljak
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IAB Hungary Adex 2016

Reklamkoltes vs reklambevetel
(net vs net-net)



Net-net: 65,95 mrd Fi

millidrd Ft

Digitalis reklamkoltés vs bevétel (net vs net-net)

70

8

(S

8

20 -

2011* 2012 2013 2014 2015 2016

¥ reklamkadltés (net) ¥ net-net -
*2011: online, 2012-2016: digitalis (online+mobil). Ez a net-net adat jelenik meg az MRSZ reklampiaci 6sszesitésében (Reklamtorta).
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IAB Hungary Adex 2016

Melleklet



Koszonet az adatokeért, szakeértoi informaciokeért!

A felmérés nélkilik nem j6tt volna létre

Az IAB Hungary Adex NORI negyedéves bevalldsban résztvevd
médiacégek és sales house-ok

A MAKSZ éltal szervezett Ggyndkségi adatkézlésben résztvevd
Ugynokségek és Ugyndkségi csoportok

Valamint tovdbbi piaci szakérték
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A digitalis reklampiac 2013-2016

F6 szegmensek (valtozas, piaci részesedés)

1. tablazat: Digitalis reklampiaci koltések, desktop és mobil platform egyben kezelve, 2016

Valtozas

2013 koltés 2014 koltés 2015 koltés 2016 koltés Részesedés
2016/2015

Display 18 149 mFt 20962 mFt 23243 mFt 28967 mFt 25% 42%
Search 16 121 mFt 19 101 mFt 22 262 mFt 26 936 mFt 21% 390%
Listing 6062 mFt 8035 mFt 9326 mFt 11242 mFt 21% 16%
E-mail 824 mFt 1246 mFt 1341 mFt 1239 mFt -8% 2%
Osszesen 41155 mFt 49433 mFt 56172 mFt 68385 mFt 22% -
Net adatok
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A digitalis reklampiac 2013-2016

KUlon vizsgalt teriletek (valtozas, piaci részesedés)

II. tablazat: Mobil platform hirdetési koltéseinek alakulasa, 2016

2013 koltés 2014 koltés 2015 koltés 2016 koltés Vitozhe Részesedés
2016/2015
Mobil 1943 mFt 4722 mFt 9336 mFt 16707 mFt 79% 24%

II1. tablazat: Automatizalt reklamkoltések megoszlasa, 2016

2013koltés 2014koltés  2015koltés 2016 koltés  Vo0%35 piczesedés
2016/2015
Teljes automatizalt piac - mFt 4388 mFt 6325 mFt 9053 mFt 43% 13%
Ebbol programmatic - mFt 85 mFt 580 mFt 1028 mFt 77% 1,5%
Ezen beliil RTB - mkFt 85 mFt 513 mFt 944 mkFt 84% 1,4%
IV. tablazat: Video6 koltések alakulasa, 2016
2013 koltés 2014 koltés 2015koltés 2016koltés VOLOZAS po o esedés
2016/2015
Video koltések 503 mFt 1225 mFt 1956 mFt 2169 mFt 11% 3%

Net adatok
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A digitalis reklampiac 2013-2016

Listing szegmens részletei (valtozas, piaci részesedés)

V. tablazat: Listing hirdetési piac alakulasa, alszegmensekre bontva, 2016

Valtozas

2013 koltés 2014 koltés  zo15 koltés 2016 koltés 2016/2015 Részesedés

Listing 6062 mFit 8035 mFt 9326 mFt 11242 mFt 21% 16%
1. Vertikalis apré 3917 mkt 5550 mkEt 6513 mkEt 7739  mkEt 19% 1%
Autd 643 mkFt 812  mFt 949 mkEt 1123 mkEt 18% 2%
Allas 2267 mFt 3658 mFt 4238 mFt 490 mkt 17% 7%
Ingatlan 1007 mFt 1080 mkt 1327 mFt 1638 mFt 23% 2%

2. Ar-osszehasonlité 1280 mK 1738 mkt 1933 mFt 2262 mFt 17% 3%
3. Aukcios 590 mFt 472  mkFt 400 mFt 541  mFt 35% 1%
4. Horizontalis apré 275 mkFt 275 mkFt 480  mkFt 700  mkFt 46% 1%

Net adatok
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A display kéltések kalkulaciéja (2016)

IV. abra: A display koltések kalkulaciéja, 2016

IAB tagok

Korrigalt net-net Net-net indirekt Teljes igynokségi Net koltés
net-net deskto . r . . €L Koltes
| display bevé f . bevétel bevétel piac net-net bevétel A net-net a net
llbp ;ll) le‘ etle 63.16% l Vilaszadok média y aranyaban 85%
Jevallott bevéte . o . aranya 78,8% . o
: F v 132 F
14 960 m Ft 14 083 m Ft 8 895 m It 11 285 m Pt 3276 m Ft
Direkt koltés
Net-net bevétel 36,84%-a
5 188 m Ft
Hazai szereplok Tovabbi mobil Teljes mobil display
Mobil 'dlsp_lay . display bevételek ) bevételek
l’“""“"""‘ Globilis szereplok El6z6 kettd osszege Egyéb, nem
2525 m Ft 5322 m Ft 7 847 m Ft lefedett piac

Bevallott koltés és
szakértoi becslés

2 656 m It

Ossz. desktop display
21120 m Ft

Osszesen display
28 967 m Ft
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Definiciok 1/3

Display
e hagyomdanyos bannerhirdetések, rovid szoveges hirdetések, képes-szoveges linkbox-ok, hosszabb szoveges hirdetések,
szponzoracios megoldasok, rich média hirdetések, tartalompartnerségek, social media marketing és ads-in-video
hirdetések
Ads-in video (video)
in-stream video hirdetések (pre, mid post), overlay a videokon

e valamint minden mas olyan koltést is ebbe a kategoridba sorolunk, amely nem sorolhaté sem az Email/eDM, sem a
Mobil kategoériaba, nem Listings és nem Search tipusu koltés.

Search

e altalanos keresOrendszerekben megjelend, jellemzden szoveges vagy képes-szoveges hirdetések.

Listing
e horizontalis vagy vertikalis aprohirdetési, arosszehasonlito, aukcids szolgaltatasok adatbazisaban torténd megjelenéssel
kapcsolatos fizetett elhelyezések, kiemelések, nem beleértve a vasarlasi tranzakcids jutalékokat.

Email marketing

e opt-in emailcimeket tartalmazo6 adatbazisra kiildott reklamcélu tizenetek / reklamcélu emailek,

e opt-in emailcimeket tartalmazé adatbazisra kiildott emailekben elhelyezett hirdetések (pl. hirlevelekben bannerek,
szoveges hirdetések, szponzoraciok stb.) / nem kifejezetten reklamcéla emailek.
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Definiciok 2/3

Automatizdlt/programmatic kdltések
e Az automatizalt display médiakoltésekbe tartozik minden olyan vasarlds, ami egy automatizalt, technologiai
platformon torténik.
e Az automatizalt koltésen beliil megkiilonboztetjiik a programmatic koltést, melybe a Google (non-search) és a
Facebook koltéseket nem szamoljuk bele
e A programmaticot tovabbi két részre bontjuk: RTB (Real Time Bidding) és non-RTB.

Az RTB esetén minden egyes hirdetés-megjelenésre valos idejii, egyedi licit (aukcid) zajlik a vasarloi és az eladodi oldal kozott, igy az a
rak is a licit soran kerulnek meghatarozasra.

Non-RTB alatt értiink minden olyan display kdltést, ami automatizalt, de nem RTB.

Mobil rekldm

e mobilra/tabletra optimalizalt weboldalakon megjelend hirdetések és a mobil applikaciokban elhelyezett hirdetések.
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Definiciok 3/3

Hazai, lokdlis

e Az adigitélis/online szerepld, amely miikddésének f& értékvezérl6 tényezbi (bevétel, koltségek, adézés) magyarorszdgi

telephelyhez kathetGek.

Globadlis

e A Google és a Facebook reklémbevételeit értjik elsésorban, a szerepl6k kére a jBv6ben valtozhat.

CAGR (Compound Annual Growth Rate)

e  Osszetett éves ndvekedési item.

Net-net

e Alistadrbdl az igynskségi kedvezmények, jutalékok, mennyiségi kedvezmények, elsd hirdetdi kedvezmények és egyéb

kedvezmények levondsa utan fenmarads, ténylegesen kiszamlazott hirdetési bevétel (AFA nélkil).

Net

e A mennyiségi kedvezmények, elsd hirdetsi kedvezmények és egyéb kedvezmények levondsa utén fenmarads, ténylegesen

kiszamlazott hirdetési bevétel, valamint az ugyndkségi jutalék (15%) ahol ez értelmezhetd (AFA nélkol).
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Megjegyzések

Az IAB Hungary és a PwC térekszik minden részterileti adatot t6bbkérss
ellen8rzés utén véglegesiteni (akdr dnbevalldssal, akdr szakértéi becsléssel
kerilt meghatdrozdsra), azonban a Search szegmensben valamint a Social
media marketing kéltések teriletén (a Display szegmens része) ez a tdbbihez
képest korldtozottan valésithaté csak meg.

A PwC és az IAB Hungary felel8ssége nem terjed ki a felmérés
dsszedllitésédhoz megkérdezett piaci szereplék (cégek és szakemberek) hamis
kdzlésbdl, tajékoztatdsbdl illetve szandékos hibdbél eredd (vagy azzal
kapcsolatos) bérmilyen veszteségért, kérért, kdltségért vagy kiaddsért.

A PwC ezeket az informécidkat nem ellen8rizte az dltaldnosan elfogadott
sztenderdeknek megfelel8en (auditélés), igy kdvetkezésképpen a PwC ezek
helyességéért nem vdllal felel8sséget.
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IAB Hungary

A digitalis média és marketing piac szakmai szervezete
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